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Kapitel 1

Einfihrung



Einfiihrung (1)

Die Erforschung von Formen und Farben hat eine lange Tradition. Jedoch ging es
dabei kaum um die Wirkung von Farben und Formen auf den Betrachter oder
die Betrachterin, sondern vielmehr um die Konstruktion von Systemen fiir
Formen und Farben. Zudem wurden Formen und Farben getrennt voneinander
betrachtet.

So konzentrierte sich die Farbforschung zunachst auf die Definition eines
universellen Farbraumes. Solche Versuche reichen von den Farbenkugeln des
Schweden Aron Sigfrid Forsius (1611) oder des deutschen Malers Philipp Otto
Runge (1810) tber den Farbenraum von Albert H. Munsell (1905) bis hin zu dem
neueren Modell des Uniform Color Space von Giinter Wyszecki (1960).

Erst spater widmete man sich systematisch auch der Wirkung von Farben auf
Menschen. Hier sind die kulturvergleichenden Untersuchungen von Berlin und
Kay (1969) und das farbpsychologische System von Eva Heller (1989) zu nennen.



Einflihrung (2)

Die Erforschung der Formen ist im Gegensatz zum kiinstlerischen Ansatz der
Farbforschung auf mathematische Betrachtungen zuriickzufiihren. Die Urspriin-
ge liegen hier in der Geometrie des Pythagoras (6. Jh. v. Chr.) und dem Werk
des Euklid (3. Jh. v. Chr.). In dieser Tradition waren Formen fiir den Kiinstler
auch zunachst nur formale Elemente, um Gegenstande der konkreten Welt
nachbilden zu kénnen.

Angeregt von Kandinskys Uberlegungen zu einer Korrespondenz zwischen
Grundformen und Primarfarben B @ fiihrten wir eine Reihe empiri-
scher Studien zur konnotativen Bedeutung von Form und Farbe durch. Diese
Studien bilden die Fortfiihrung eines Forschungsprojektes, das von Martin
Krampen und Hartmut Espe unter dem Titel , Eindruckswirkungen visueller
Elementarformen und deren Interaktion mit Farben” vorgelegt wurde.



Einfiihrung (3)

Methodischer Ansatz und Ergebnisse werden im Folgenden durch eine Vielzahl
farbiger Abbildungen veranschaulicht. Die Abbildungen bauen aufeinander auf
und stellen die untersuchten Phanomene — die Formen und Farben — ihrer Natur

entsprechend grafisch dar.

Die begleitenden, grau unterlegten Texte erlautern die grafischen Darstellungen.



Kapitel 2

Modell



Modell

Unser Interesse an Formen und Farben riihrt von einem Interesse an der Ent-
wicklung einer psychologisch orientierten Gestaltungstheorie her. Eine solche
Theorie stellt die Bedeutungen des gestalteten Objekts in den Mittelpunkt.

Sie fragt, welche Uberlegungen der gestaltenden Person im Hintergrund standen
— der ,Ausdruck” —, und welche Gefiihle, Gedanken und Handlungen die
Betrachter- oder Verwenderlnnen des Objektes mit dem Objekt verbinden — der
,Eindruck”. Sie fragt weiter nach der Ubereinstimmung von Ausdruck und
Eindruck.
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Kapitel 3

Grundformen, Grundfarben,
Synasthesien



Grundformen, Grundfarben, Synasthesien

Wassily Kandinsky versuchte in seinem Werk, Form- und Farbsprache sowie
Form- und Farbverstandnis miteinander zu verbinden (Punkt und Linie zu Flache,
1926). Fiir ihn waren abstrakte Formen der Inhalt seiner Kunst und die Formen
von der Farbe ,beseelt”. So entstand seine These von einer universalen, kultur-
tibergreifenden Korrespondenz zwischen den drei Grundformen Dreieck, Qua-
drat, Kreis und den drei Primarfarben Gelb, Rot, Blau (vgl. Lupton & Miller,
1994).

Nach Kandinsky korrespondiert die Grundform Dreieck mit der Primarfarbe Gelb,
das Quadrat mit Rot, der Kreis mit Blau. Kandinsky ist damit vermutlich der Er-
ste, der einen direkten Zusammenhang zwischen den Konnotationen von For-
men und Farben herstellte.
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Kapitel 4

Bedeutung
und ihre Messung



Bedeutung und ihre Messung (1)

Ahnlich wie man sich einen ,Farbraum” vorstellen kann, in dessen Zentrum ein
farbneutraler Punkt liegt und der die Farben als Abweichungen von diesem
Punkt beschreibt, kann man sich einen , Bedeutungsraum” denken, dessen
Mittelpunkt bedeutungsneutral ist.

Eine ,,Bedeutung” lasst sich dann als Pfeil visualisieren, der vom neutralen
Mittelpunkt aus in eine bestimmte Richtung weist und eine bestimmte Lange
hat.

Die Richtung des Pfeils steht flir einen bestimmten Inhalt, eine Qualitat; die
Gegenrichtung steht fiir das inhaltliche Gegenteil. Die Lange des Pfeils gibt die
Intensitat an. Abstufungen der Intensitat, die wir im Alltag mit Begriffen wie
»sehr”, ,wenig” etc. ausdriicken, kennzeichnen wir mit Zahlen. Es resultiert
eine ,,Mess-Skala fiir eine Qualitat”, die z. B. sieben Stufen haben kann.
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Bedeutung — andere Qualitat
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Bedeutung und ihre Messung (2)

Die hier vorgestellten Studien stiitzen sich auf die Befragung von Probanden
mithilfe eines Semantischen Differentials nach Osgood (1952; Osgood Suci &
Tannenbaum, 1957). Es wurde fiir den deutschen Sprachraum von Hofstatter
(1957) und Ertel (1965a, 1965b) adaptiert; Hofstatter nennt es Polaritatsprofil.
Das Semantische Differential besteht aus einer Sammlung von Mess-Skalen und
ist eine Methode, mit der die wahrgenommenen Konnotationen von Objekten,
Personen oder Symbolen erfasst werden konnen. Die Mess-Skalen dazu sind
bipolare, siebenstufige Adjektivskalen, auf denen die Probanden ihre Eindrucks-
urteile zu einem prasentierten Objekt kennzeichnen. Die Adjektivskalen sind
also Moglichkeiten, bestimmte Eindrucksurteile abzugeben; sie sind vorge-
gebene Bedeutungsqualitaten. Die subjektiv wahrgenommenen Bedeutungs-
intensitaten konnen die Probanden durch Einstufung (Ankreuzen auf den
Skalen) kennzeichnen.
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Bedeutung und ihre Messung (3)

Wenn man die Eindrucksurteile einer ganzen Personengruppe zusammenfassend
betrachten will, betrachtet man die Adjektivskalen als Variablen und nimmt fiir
jede Adjektivskala oder Variable jeweils den Durchschnitt der auf ihr angekreuz-
ten Zahlenwerte (in der Prasentation durch dicke Punkte gekennzeichnet). Man
kann die Eindrucksurteile durch einen Linienzug verbinden und so ein , Bedeu-
tungsprofil” erhalten.
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Bedeutung und ihre Messung (4)

Osgood, Suci und Tannenbaum verarbeiten nun die per Semantisches Differen-
tial erfassten Eindrucksurteile, also die Werte der Variablen, mit einem statisti-
schen Verfahren, der Faktorenanalyse. Basierend auf den Eindrucksurteilen einer
Stichprobe von Probanden, verdichtet die Faktorenanalyse die Variablen bzw.
Adjektivskalen zu so genannten Faktoren, wobei jeweils diejenigen Adjektive,
die ein ahnliches Eindrucksurteil erfassen, zu einem Faktor, d. h. zu einer Ein-
druckskomponente verdichtet werden. In der Abbildung auf S. 37 ist zunachst
die Verdichtung von Variablen zu zwei Faktoren (zwei Dimensionen) dargestellt.
Bei mehr als zwei Dimensionen konnen die resultierenden Faktoren als Dimen-
sionen oder Achsen eines Raums gesehen werden. Da es in unserem Fall um die
Messung von Bedeutung geht, heiBt dieser Raum ,Semantischer Raum”. Die
Achsen des Semantischen Raums reprasentieren also grundlegende Komponen-
ten der wahrgenommenen Bedeutung der Objekte, Personen oder Symbole.
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Bedeutung — Faktorenanalyse
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Bedeutung — Faktorenanalyse
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Bedeutung und ihre Messung (5)

Die Achsen oder Dimensionen des Semantischen Raums sind nach Osgood
Evaluation, Potency und Activity (Bewertung, Machtigkeit und Aktivitat). Jeweils
drei zu den Faktoren gehorende Adjektivskalen sehen Sie in der folgenden Ab-
bildung. Unterstrichen ist immer der Pol der Adjektivskala, der in die positive
Richtung der Achse weist (z. B. good, kind), wobei mit , positiv® das mathema-
tische Vorzeichen gemeint ist, keine inhaltliche Bewertung.

In dem so konstruierten Semantischen Raum lassen sich Objekte, Personen oder
Symbole, also auch Formen und Farben, positionieren. Jedes Objekt ist im Se-
mantischen Raum durch einen Punkt mit drei Koordinaten auf den drei Dimen-
sionen charakterisiert. Die Ahnlichkeit zwischen zwei Objekten hinsichtlich ihrer
Konnotationen wird durch die Distanz zwischen den beiden entsprechenden
Punkten im Semantischen Raum reprasentiert.
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Bedeutung und ihre Messung (6)

Die nachste Abbildung zeigt als Beispiel ein Ergebnis der Untersuchung von
Schwibbe et al. (1994), die fiir die Begriffe Liebe, Kuss und Mord Wortnormen
an einer reprasentativen Stichprobe ermittelt haben. Fiir diese drei Begriffe sind
die Koordinaten auf den Dimensionen des Semantischen Raums angegeben,

skaliert von =3 bis +3.
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Kapitel 5

Hypothesen



Hypothesen

Die Hypothesen (ber die Eindruckswirkungen von Formen und Farben, die wir
vor unseren Untersuchungen hatten, stellen wir im Folgenden als Positionen auf
den drei semantischen Dimensionen dar. So nahmen wir vor unseren Unter-
suchungen z. B. an, dass der Kreis eine als sympathisch und ,wenig machtig”
wahrgenommene Form ist, d. h. dass er einen hohen Wert auf der Dimension
Evaluation hat (der Kreis liegt dort auBen rechts) und einen niedrigen Wert auf
der Dimension Potency (der Kreis liegt dort auBen links).

Es werden nacheinander die Hypothesen, bezogen auf die drei Grundformen und
die drei Grundfarben, dargestellt.

Die Eindrucke, die verschiedene Menschen von bestimmten Formen und Farben
haben, sind natirlich individuell unterschiedlich. Die Hypothesen, wie auch alle
folgenden Aussagen, beziehen sich auf tiberindividuelle, zusammengefasste
Wahrnehmungsurteile.
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Hypothesen — Quadrat
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Hypothesen — Dreieck
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Kapitel 6

Eindruckswirkungen
von Formen und Farben



Kapitel 6.1

Eindruckswirkungen von Farben
(Adams & Osgood, 1973)



Eindruckswirkungen von Farben

Bevor die Ergebnisse unserer Grundlagenstudien berichtet werden, werden die
Ergebnisse der kulturlibergreifenden Studie von Adams und Osgood (1973; s.
auch Osgood, May & Miron, 1975) zur gefiihlsmaBigen Bedeutung von Farben
dargestellt.

Die Grafiken mit den Ergebnissen enthalten jeweils zwei Achsen des Semanti-
schen Raums. Achten Sie jeweils auf die wechselnden Achsenbeschriftungen.
Der MalBstab der Achsen wurde standardisiert (z-Werte). Es ist zu sehen, dass
den Farben Rot und Schwarz am meisten Potency (,Starke”) zugesprochen wird,
wahrend Gelb, Wei3 und Grau als schwach beurteilt werden. Blau, Griin und
Weil3 werden als sympathisch bewertet (Dimension Evaluation), Schwarz und
Grau als unsympathisch. Rot wirkt aktiv (Dimension Activity), Schwarz und Grau
wirken passiv. Die Ergebnisse von Adams und Osgood, ermittelt an Stichproben
aus 20 Landern, legen nahe, dass es universale, kulturiibergreifende Tendenzen
in der geflihlsmaBigen Beurteilung von Farben gibt.
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Kapitel 6.2

Eindruckswirkungen von Formen



Vorbemerkung

Unsere Untersuchungen zur wahrgenommenen Bedeutung von Formen, Form-
Farb-Kombinationen und Logos erbrachten die im Folgenden zusammengefass-
ten Ergebnisse. Gezeigt wird bei jeder Studie zuerst, welche Formen, Form-Farb-
Kombinationen oder Logos den Personen prasentiert wurden; danach wird die
wahrgenommene Bedeutung der Formen, Form-Farb-Kombinationen bzw. Logos
als Position im Semantischen Raum dargestellt.

Bei den Ergebnissen handelt es sich, wie oben bereits erwahnt, jeweils um
Durchschnittswerte der Eindrucksurteile von Personengruppen. Selbstverstand-
lich gibt es individuelle Unterschiede bei den Reaktionen auf Formen oder Form-
Farb-Kombinationen. Dennoch konnten wir feststellen, dass die auf Gruppen-
ebene feststellbaren Bedeutungsunterschiede zwischen verschiedenen Formen
bzw. zwischen verschiedenen Form-Farb-Kombinationen bedeutend groBer
waren als die individuellen Unterschiede zwischen den Personenurteilen.
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Eindruckswirkungen von Formen

In einer ersten Studie wurden runde, rechtwinklige und spitzwinklige Formen
mithilfe des Semantischen Differentials beurteilt.

Zusammengefasst lautet das Ergebnis: Die spitzwinkligen, rechtwinkligen und
runden Formen besetzen jeweils ein anderes Feld des Semantischen Raums.

Die spitzwinkligen Formen Stern und Dreieck werden als aktiv und machtig
eingeschatzt, wobei der fiinfzackige Stern auf beiden Bedeutungsdimensionen
hoher liegt als das gleichschenklige Dreieck.

Die rechtwinkligen Formen befinden sich im Feld machtig und passiv. Das
stehende Rechteck wird als etwas weniger passiv eingeschatzt als das Quadrat.

Die drei runden Formen liegen alle im Feld passiv und schwach, wobei sich die
Werte vom Kreis Uiber die Ellipse zur Niere erhohen. Niere und Stern sind also
die Formen mit der einander am starksten entgegengesetzten Bedeutung.
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Kapitel 6.3

Eindruckswirkungen
von Formen, eingefarbt
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Eindruckswirkungen von Formen, eingefarbt (1)

In einer zweiten Studie wurden die Formen eingefarbt. Als dunkle Farben wur-
den Dunkelrot und Dunkelblau gewahlt, als helle Farben Hellblau und Rosa. Bei
den Formen Ellipse und Niere wurden auB8erdem noch die Wirkungen der hori-
zontalen und der vertikalen Lage untersucht.

Die Verteilung der Formen im Semantischen Raum verandert sich durch die Ein-
farbung drastisch. Alle Formen mit dunkler Einfarbung befinden sich im Feld
aktiv-machtig, alle Formen mit heller Einfarbung im Feld passiv-schwach.

Farbe verandert also die Konnotationen der Formen erheblich; sie (ibt einen
starkeren Einfluss aus als die Form. Dies wird besonders deutlich am Kreis, der
durch die hellblaue Einfarbung noch passiver und schwacher wirkt als un-
eingefarbt, wahrend er durch die dunkelrote Einfarbung den dunkelroten Stern
an Aktivitat sogar noch tbertrifft.



Eindruckswirkungen von Formen, eingefarbt (2)

An den vertikalen Ellipsen und Nieren lasst sich erkennen, dass Dunkelrot die
Formen aktiver macht als Dunkelblau. Horizontale Ellipsen und Nieren wirken
etwas machtiger bzw. weniger schwach als vertikale.

Insgesamt legen die Ergebnisse nahe: Wird eine schwache Form mit einer star-
ken Farbe kombiniert, ist ein deutlicher Effekt in Richtung Starke zu erkennen.
Entsprechend resultiert, wenn eine starke Form ,schwach” eingefarbt wird, ein
deutlicher Effekt in Richtung Schwache. Wenn dagegen eine ohnehin schon
starke Form ,stark” eingefarbt wird, resultiert keine wesentliche Verstarkung
des Eindrucks; Entsprechendes gilt fiir schwache Formen.
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Kapitel 6.4

Eindruckswirkungen
von Formen, zusammengesetzt



Formen, zusammengesetzt

In einer dritten Studie wurden jeweils zwei Formen kombiniert, indem in eine
Form eine weitere Form gesetzt wurde (,, AuBenform plus Innenform®). Dabei
wurde auf gleiche Flacheninhalte geachtet.

Es zeigt sich, dass die AuBenform die Bedeutung starker bestimmt als die Innen-
form — mit einer wichtigen Ausnahme: Enthalt eine Form ein Dreieck als Innen-
form, liegt sie im Feld machtig-aktiv. Das Dreieck im Quadrat und das Dreieck
im Kreis wandern somit in das semantische Feld, in dem sich die drei Formen
befinden, die ein Dreieck als AuBenform haben.

Das Quadrat im Quadrat und der Kreis im Quadrat bleiben im Feld machtig-pas-
siv, in dem das uneingefarbte Quadrat liegt; Kreis im Kreis und Quadrat im Kreis
bleiben im Feld passiv-schwach, in dem der uneingefarbte Kreis sich befindet.

Durch Verdoppelung wurden die Formen deutlich ausdrucksstarker; am klarsten
ist dies am Kreis zu erkennen.
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Eindruckswirkungen von Formen,
zusammengesetzt und eingefarbt



Formen, zusammengesetzt und eingefarbt

Bestimmt die Farbe auch bei den zusammengesetzten Formen die Bedeutung,
wie es bei den einfachen, nicht zusammengesetzten Formen der Fall ist? Eine
vierte Studie zeigt, dass auch hier die Farbe eine starkere Wirkung ausiibt als die

Formkombination.

Alle neun Formen mit dunkelroter AuBenfarbe wirken machtig und aktiv,
wahrend die neun Formen mit rosa AuBenfarbe ihre Bedeutung in Richtung
passiv und schwach andern. Formen mit hellblauer AuBenfarbe und dunkelroter
Innenfarbe liegen im Semantischen Raum zwischen den beiden eben beschrie-
benen Extremen.
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Zusammenfassung
der Grundlagenstudien



Zusammenfassung der Grundlagenstudien

1.  Die Eindruckswirkung grafischer Elemente hangt von der Form und der
Farbe ab und lasst sich im Semantischen Raum identifizieren.

2. Dabei ist der Einfluss der Farbe starker als der der Form.

3. Spitzwinklige Formen wie Dreieck und Stern werden als machtig und aktiv,
rechtwinklige Formen wie Rechteck und Quadrat als passiv und machtig,
runde Formen wie Kreis, Ellipse und Niere als passiv und schwach be-
wertet.

4.  Dunkle Farben verandern die Eindruckswirkung einer Form in Richtung
Aktivitat und Machtigkeit, helle Farben in Richtung Passivitat und
Schwache.

5. Bei Formkombinationen bestimmt die AuBenform die Konnotation starker
als die Innenform.



Kapitel 7

Eindruckswirkungen
von Fernsehsender-Logos



Vorbemerkung

Aufgrund dieser Ergebnisse stellte sich nun die Frage, ob auch wesentlich kom-
plexere grafische Kombinationen, die sich aus den Grundformen Dreieck, Qua-
drat, Kreis und den Grundfarben Rot, Gelb, Blau zusammensetzen, entsprechen-
de konnotative Wirkungen hervorrufen.

Hierflir wurden Logos von Fernsehsendern aus verschiedenen Landern nach ihrer
Grundform und ihrer Grundfarbe eingeordnet, um sie dann mithilfe der erwahn-
ten Semantischen Differentiale an unterschiedlichen Untersuchungsgruppen zu
testen.

Das Beispiel der Logos von Fernsehsendern ist auch aus kommunikations-
planerischer Sicht relevant. Denn neben der Asthetik eines Logos geht es zum
einen darum, dass die Konnotation des Logos der des Produkts (hier dem Pro-
gramm eines Senders) entspricht, das es reprasentieren soll, und zum anderen
darum, das Produkt von der Konkurrenz abzugrenzen.



Kapitel 7.1

Studie 1;
Neun Logos in Originalversion



Studie 1: Neun Logos in Originalversion

In einer ersten Studie wurden neun Logos eingeschatzt. In Faktorenanalysen der
bipolaren Adjektivskalen lieB sich fiir alle Logos die oben genannte dreidimen-
sionale Struktur Evaluation — Potency — Activity replizieren. Es zeigten sich
folgende Abhangigkeiten dieser Dimensionen von den Gestaltungsmerkmalen:

Logos mit rechteckigen oder kreisformigen Formen sowie mit hohem Rot- oder
Blauanteil wurden als sympathischer bewertet als solche mit Dreiecken oder mit
hohem Gelbanteil. Die empfundene Machtigkeit war bei Logos mit Rechtecken
oder Dreiecken sowie bei roten und gelben Logos stark, bei Kreisen und bei
blauen Logos schwach. Logos mit dreieckigen Formen sowie gelbe Logos wur-
den als aktiver eingeschatzt als die anderen Formen und Farben, wobei Blau als
besonders passiv empfunden wurde.

Betrachtet man die Einfliisse von Formen und Farben in deren Kombination, so
zeigt sich eine deutliche wechselseitige Verstarkung der genannten Wirkungen.
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Kapitel 7.2

Studie 2;
Zwolf Logos plus Farbvariation



Studie 2: Zwolf Logos plus Farbvariation (1)

In einer zweiten Studie wurden zwolf weitere Logos von Fernsehsendern
beurteilt, die in einem weiteren Schritt farblich variiert wurden. Dabei wurde als
zusatzliche, vierte Farbe Griin berlicksichtigt. Zusammengefasst ergibt sich aus

diesen Studien:

Das Quadrat wird von den Befragten als die machtigste Form wahrgenommen.
Seine Eindruckswirkung wird besonders durch rote und gelbe Einfarbungen
verstarkt.

Kreisformige Logos konnen ebenfalls sehr machtig wirken, wenn sie rot ein-
gefarbt sind. Griine Kreise dagegen werden als schwach erlebt.

Dreiecke verhalten sich in der Dimension Potency (Machtigkeit) neutral, kdnnen
aber durch die Farbe Rot in Richtung machtig und durch die Farbe Gelb in Rich-
tung schwach umgedeutet werden.



Studie 2: Zwolf Logos plus Farbvariation (2)

In seiner Wirkung am aktivsten ist der Kreis, was durch gelbe oder rote Ein-
farbung besonders verstarkt werden kann. Dem Quadrat als passivste Form
kann nur durch die Farbe Blau und besonders wiederum durch die Farbe Gelb
eine aktivere Anmutung gegeben werden. Das Dreieck ist in seiner gelben und
griinen Einfarbung als neutral einzuschatzen, kann aber in Verbindung mit Rot
und Blau aktiver gestaltet werden.

Die sympathischste aller Formen ist der Kreis. Besonders positiv wird diese
Wirkung durch die Farbe Rot, doch selbst gelbe Einfarbungen, die in Verbindung
mit den anderen Formen negative Einschatzungen bedingen, bewirken nur eine
geringe Verschlechterung der Eindruckswerte. Das Quadrat erhalt durch die
Einfarbung in Blau ebenfalls positivere Bewertungen, durch die Farbe Griin aber
ahnlich schlechte Bewertungen wie durch Gelb. Das Dreieck kann durch Rot eine
positivere und durch Gelb eine besonders negative Bedeutung erlangen.
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Logos auf den semantischen Dimensionen
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Logos im Semantischen Raum (2)
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Abstraktion von den Logos zu den Farbformen

Ordnet man zusammenfassend die Logos nach Formen (Kreis, Quadrat, Dreieck)
und Farben (Gelb, Rot, Blau, Griin), so zeigt sich an den Polen der drei Dimen-

sionen:
— < > +
Evaluation: Dreieck/Gelb KreissRot @
Potency: Kreis/Grin @ Quadrat/Gelb
Activity: Quadrat/Griin [ Kreis/Gelb

Diese Positionen hangen allerdings nicht nur von der reinen Form-Farb-Kom-
bination ab, sondern auch von weiteren Gestaltungsmerkmalen, welche die
Fernsehsenderlogos aufweisen.



Vergleich mit Kandinskys Annahmen

Im Gegensatz zu den Annahmen von Kandinsky B @ sprechen unsere
Ergebnisse dafiir, dass die Wirkung des Kreises durch Rot verstarkt wird (mehr
als durch Blau), und dass die Wirkung des Quadrates durch Blau verstarkt wird
(mehr als durch Rot).

Weitere Studien konnten sich damit beschaftigen, ob eine Korrespondenz in der

Form B @ der menschlichen Wahrnehmung besser entspricht (s. auch
Jakobsen, 2002; Klihm, 1987).



Literatur



Literatur (1)

Adams, F. M. & Osgood, C. E. (1973). A cross-cultural study of the affective meaning of color. Journal of
Cross-Cultural Psychology, 4 (2), 153-165.

Berlin, B. & Kay, P. (1969). Basic color terms. Their universality and evolution. Berkeley: University of
California Press.

Ertel, S. (1965a). Standardisierung eines Eindrucksdifferentials. Zeitschrift fiir experimentelle und ange-
wandte Psychologie, 12, 22-58.

Ertel, S. (1965b). Weitere Untersuchungen zur Standardisierung eines Eindrucksdifferentials. Zeitschrift fiir
experimentelle und angewandte Psychologie, 12, 177-208.

Espe, H. & Krampen, M. (1986). Eindruckswirkungen visueller Elementarformen und deren Interaktion mit
Farben. In H. Espe (Hrsg.), Visuelle Kommunikation. Empirische Analysen. Hildesheim, Ziirich, New York:
Georg Olms Verlag.

Hofstatter, P. R. (1957). Psychologie. Frankfurt/M.: Fischer.

Hofstatter, P. R. & Liibbert, H. (1958). Die Eindrucksqualitaten von Farben. Zeitschrift fiir dia-gnostische
Psychologie und Personlichkeitsforschung, 6, 211-227.

Jakobsen, Th. (2002). Kandinsky's questionnaire revisited: Fundamental correspondence of basic colors and
forms? Perceptual and Motor Skills, 95, 903-913.

Kandinsky, W. (1926). Punkt und Linie zu Flache. Miinchen: Albert Langen.

Klihm, T. (1987). Der psycho-asthetische Gestaltungsprozess. Ein Experiment zur Interaktion der Erlebens-
qualitaten von Farben und Formen unter Einbeziehung der Gestaltungslehre Kandinskys. Unveroffentlichte
Dissertation, Universitat Salzburg.



Literatur (2)

Lupton, E. & Miller, J. A. (Hrsg.). (1994). Dreieck, Quadrat und Kreis. Bauhaus und Design-Theorie heute.
Basel: Birkhauser.

Munsell, A. H. (1905). A color notation. Boston: Ellis.
Osgood, C. E. (1952). The nature and measurement of meaning. Psychological Bulletin, 49, 197-237.

Osgood, C. E., May, W. H. & Miron, M. S. (1975). Cross-cultural universals of affective meaning. Urbana:
University of Illinois Press.

Osgood, C. E., Suci, G. |. & Tannenbaum, P. H. (1957). The measurement of meaning. Urbana: University of
Illinois Press.

Runge, Ph. 0. (1810). Farben-Kugel oder Construction des Verhaltnisses aller Mischungen der Farben zu
einander und ihrer vollstandigen Affinitat. Hamburg: Perthes.

Schwibbe, M., Rader, K., Schwibbe, G., Borchardt, M., & Geiken-Pophanken, G. (1994). Zum emotionalen
Gehalt von Substantiven, Adjektiven und Verben. In W. Hager & M. Hasselhorn (Hrsg.), Handbuch deutsch-
sprachiger Wortnormen (S. 272-284). Géttingen: Hogrefe.

Walter, K. (2001). Die konnotative Bedeutung von Form-Farb-Kombinationen unter besonderer Berticksichti-
gung ihrer 6kologischen Validitat am Beispiel einer empirischen Untersuchung von Fernsehsender-Logos.
Diplomarbeit, Studiengang Gesellschafts- und Wirtschaftskommunikation, Hochschule der Kiinste Berlin.

Wyszecki, G. (1960). Farbsysteme. Gottingen: Musterschmidt.



Ende




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /SyntheticBoldness 1.00
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [595.000 842.000]
>> setpagedevice


